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中文摘要中文摘要中文摘要中文摘要    

逢甲大學位於繁榮的逢甲商圈裡，在學期研讀的期間，同學每天所要攜帶的東西

不盡相同，有時除了要帶厚重的書籍之外，可能還要攜帶筆記型電腦、活動道具，

甚至回家時要背著一大袋行李，而校園裡沒有個人專屬櫃，只有圖書館有置物櫃

提供給學生使用，但是學校的置物櫃又有過於髒亂和大小的限制；另外，在學校

之外的逢甲商圈，我們也時常能見到觀光客提著大包小包的東西在逛街，因此我

們便想在逢甲商圈內，設置一個置物店，不僅能提供旅客和學生臨時置物的服

務，另外還考量為逢甲學生設置一個專屬置物櫃，為了確定置物店是否真有市場

發展可能性。 

 

我們便分別對逢甲學生和旅客做了個別調查，發放了兩次問卷，第一份問卷是初

級問卷，內容是初步了解消費者對於置物店面的基本設置要求是如何、額外服務

要求是如何，第二次問卷的內容，是了解顧客對於置物店的需求狀況，兩份問卷

發放的型式有實體問卷，也有線上問卷；除了問卷調查之外，我們還分別對逢甲

學生和觀光旅客，個別做了焦點團體的訪談，藉此深入了解市場需求，所得到的

結論如下： 

 

一、 學生對於置物店有此需求，但是大多都是短暫使用時間，因此學生較不   

     願意花錢在置物櫃。 

二、 極少部分學生，須經常攜帶較多物品，因此願意多花點錢租一個專屬置 

     物櫃。 

三、 旅客對於置物店有此需求。 

四、 學生和旅客對於置物店要求的三大要素：置物櫃空間的大小、重視存放 

     安全以及整潔度。 

五、 對於置物櫃鎖匙的要求，大多希望是磁扣。 

六、 置物店設置位址，學生希望設置在大門口，旅客則希望近停車場。 

 

此調查在問卷分面和焦點團體訪問中，所得到的結果有所誤差，經研究了解，或

許我們所訪問的受訪者不是我們的主要客群，因此受訪結果有所不同。 

 

 

 

 

 

 

關鍵字關鍵字關鍵字關鍵字：：：：置物櫃、市場調查、焦點團體訪談、問卷調查 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    

Fengchia university is locate in prosperous night market. Students have to carry all kinds of 

stuff every semesters. Sometimes it would be heavy text books even laptop, students may 

carry heavy luggage as they go home. Our school doesn’t provide personal Lockers to us. 

Only in the library can allow students to deposit, but the Lockers in the library may be too 

messy sometimes. Besides, the tourists would carry lots of stuff when they are shopping. 

So we want to have our own Lockers store, that we can provide services for our customers 

in Fengchia night market. We provide not only temporarily deposit services for students 

and tourists, but also set up personal Lockers for students.  

 

To make sure possibility for set up Lockers store, we did two surveys to students and 

tourists. First, is primary survey, to realize the demands from customers, likes basis 

decorating of our shop, extra services…etc. Seconds survey is a test for product concept. 

We did focus group interview and depth interview, so that we can realize the unmet needs 

of customer. We got conclusion: 

 

1. Students have demands of Lockers store but just temporarily, student may not pay 

more money on it. 

2. A small part of student who have to carry more stuff are willing to pay money for 

personal Lockers. 

3. Tourists have demands on Lockers store. 

4. Customers are care about three factors of Lockers store is safety, sanitary, and the size 

of Lockers. 

5. Customer want to use IC cards as keys. 

6. The location of Lockers store, students are likely to be near main entrance of school, 

and tourists want to be near parking lot. 

 

There are some different between surveys and focus group interview and depth interview, 

but we found out that interviewee aren’t our main customers, that’s why it have some 

different questionnaires and interview.  

 

 

 

keywordkeywordkeywordkeyword：：：：Lockers、Marketing research 、Focus group interview、Questionnaire Survey 
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䛒䤴↓㤝         

䛒䤴侊㔭 

    ㇸῸ✏㠈⛹㴢⊼㘩Ə㛰㘩⛇䂡奨㔃⸝媙㜓˚䬭姿❲曢免ㇽ㘖堳㜵Ə⯵凛✏⭟
㠈㴢⊼ᷱ䙫ᷴ㖠ᾦƏ俳⭟㠈⛽㛟椏䙫何䉐㪪Ṇ㛰Ẃ檹ṩㇽ㘖⤎⯶ᷱ䙫昷∝˛⏍
⣽Ə✏怂怉䔙⤃ⷩ㘩Ə㛪䛲∗ᷧẂ怱⮉傳吾⽯憴䙫傳⋬ⅴ怂⤃ⷩ˛⛇㭋ㇸῸ婴䂡
⏖Ọ✏怉䔙昫徸敲ᷧ敺何䉐⹾Ə㎷ᾂ⭟䔆ㇽ㘖怱⮉⬿㔥堳㜵Ə㸂廼⅝岇㒻Ə⏖Ọ
⽯廼櫭䙫堳⊼˛ⅴ堳⊼Ḳ∴ƏㇸῸⷳ㜂僤懄⯴何䉐⹾Ὥ⁁ⷩ⠛䙫媦㟌⇭㝷Ə✏㠠
㓁㈧⁁䙫⇭㝷Ὥ㱡⮁㘖␍䜆㛰㵯岢俬曧奨˛ 
 

䛒䤴䖬䕂 

ⷳ㜂忶怵ⷩ⠛䟻䩝⇭㝷总ㇷỌᷲ䛕䙫Ɲ 
� ṭ姊ⷩ⠛曧㰩⤎⯶ 
� ⁁䬍⏯㵯岢俬曧㰩䙫何䉐⹾奶≪ 
� 䂡何䉐⹾䙫㎏⇡奶≪剖⥤䙫堳択姯䕒 
 

䛒䤴㑷㮓 
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Ⳁ⛲僅㱆孹仃䊼㭿         

廠䏰⟚Ⳁ䊼㭿 

    怉䔙⤃ⷩ䂡䛕∴⏗䁊奶㨈㛧⤎䙫⤃ⷩƏ᷻㖣 2010 ⹛䍙⽾ẋ态惏妧ℰⰧ恟㊻
䂡˥⏗䁊㛧併⑚⤃ⷩ˦䙫栔抃ƏỌ≜㖗⤁K䙫併棆⯶⏪偅⏴˛㠠㓁 2009 ⹛怉䔙
䵘姯䳢怉䔙┭⛯媦㟌䟻䩝Ə἗姯怉䔙⤃ⷩ⹚㗌ạ㽕䳫䂡 10,000 ạᷱᷲƏ⑏㜒‮
㜆㛧檿⏖Ọ总∗䳫 20,000 ạⷍ⏚˛ 
 

廠䏰㱆孹仃㡀㭿 

    㠠㓁怉䔙⤎⭟⏯ὃ䵺㿆䳢㜵㠩䦲䙫˥ 怉䔙┭⛯ἴ何凮䒗⡪⯴㵯岢俬峣岞堳䂡
Ḳ⽘柦˦凮㗵⏗檿Ḕ妧ℰṲ㥔䦸⭟䔆㖣˥怉䔙⤃ⷩ䙫㵯岢堳䂡⎱㻦ヶ⺍˦䙫┶⍞
媦㟌ḔƏ⏖Ọ䙣䏥Ὥ怉䔙⤃ⷩ䙫⹛潈ⱋ⤁䂡 21 凚 30 㭙䙫㖶例䂡ḢƏỌ⭟䔆Ⱜ
⤁Ə✏Ὥ㘖ᷱ䏔㖶Ə䔞⥚㮻ὲ䳫⏫⍇ᷧ⌱˛⅝Ḕ㛰 43ƈ䙫㵯岢俬㮶ạ㵯岢憸栴
䂡 501釦1000 KƏ㛰 38ƈ㘖 500 KỌᷲ˛ 

 

Ⳁ⛲斾㬀好㚣         

    㜓㬈┶⍞Ḣ奨㘖奨䟌怺ⷩ⠛䙫曧㰩Ọ⎱ㇸῸ∄㭌ペ㲼Ƌ⥩Ɲ⯯ⱓ㪪Ọ⎱栴⣽
㛴⋀ƌ䙫㸓婍˛ 

␍∵好㚣⃄㙎 

⭟䔆㖶例  

    㜓┶⍞Ọ䏥⠛䙣㔥⑳䷁ᷱ┶⍞䙫㖠⻶Ὥ怙堳Ə⡒⯒䙫惤䂡怉䔙⤎⭟䙫⭟䔆Ə
两⛅㔝㨊㜓㕟䂡 80 Ụ Ƌ̨┶⍞ⅎ⮠㖣昫拫 1ƌ 

  
⻥⃣(ỉ㐶/⻥⃣) 

 
⏯姯 ⥚ 䔞 

ῲ㕟 80 55 25 
䙥⇭㮻 100ƈ 68.75ƈ 31.25ƈ 

丬䄧亐〡好㚣 
㏼丬䄧⍿ 

   
㛟䰴 76.3% 81.8% 64.0% 
傳⋬ 51.3% 45.5% 64.4% 
堳㜵 48.8% 47.3% 52.2% 
棆䉐 8.8% 10.9% 4.0% 
㏼丬⟘ᴃ 
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1-3範藉 33.3% 31.5% 37.5% 
3-6範藉 56.4% 63.0% 41.7% 
6-9範藉 21.8% 24.1% 16.7% 
9-12範藉 3.8% 5.6% 0.0% 
12-24範藉 10.3% 9.3% 12.5% 
1 䦕㋃ⅎ 6.4% 3.7% 12.5% 
2 䦕㋃ⅎ 2.6% 3.7% 0.0% 
1 ῲ㛯ⅎ 2.6% 3.7% 0.0% 
1 ῲ㛯Ọᷱ 5.1% 7.4% 0.0% 
㓝㗝ⴼḽ䏦 

   
㘆㜆ᷧ 15.0% 16.4% 12.0% 
㘆㜆ṳ 17.5% 16.4% 20.0% 
㘆㜆ᷰ 20.0% 20.0% 20.0% 
㘆㜆⛂ 1.3% 0.0% 4.0% 
㘆㜆ṻ 10.0% 10.9% 8.0% 
㘆㜆⅔ 6.3% 5.5% 8.0% 
㘆㜆㗌 5.0% 3.6% 8.0% 
ᷴ⮁㜆 70.0% 70.9% 68.0% 
士丬◮涜 

   
㭊敧 60.0% 61.8% 56.0% 
奦敧(㑐㖖) 16.2% 16.3% 16.0% 
㝘敧(┭⭟) 22.5% 20.0% 28.0% 
⋾敧(檻備椏) 1.2% 1.8% 或哪 

ḽ䏦⿍朖好㚣 
ḽ䏦⿍朖好㚣 96.0% 94.4% 100.0% 
Ⳋ㗙㗇⫆⬪丬䄧㦁 65.0% 67.2% 60.0% 
朖⿍⟘兯懠ḽ䏦丬䄧㦁 32.0% 29.0% 40.0% 
朋⟔㗋↗ 

   
Ị㔝Ὲờ 27.5% 25.5% 32.0% 
㔝岏㛴⋀ 88.8% 92.7% 80.0% 

悋塔 䯞 
◔㖶柦᳋ṽᴉ唓 

   
✗滅ᷴ὚ 25.3% 11.4% 13.9% 
晻⤃㷬䩡∝⺍ 64.6% 51.9% 12.7% 
何䉐㪪㕟憶ᷴ⤇ 36.7% 22.8% 13.9% 
何䉐㪪⤑⯶ 50.6% 36.7% 13.9% 
㷬㼻⺍ᷴ὚ 13.9% 10.1% 3.8% 
悋塔 䯞 

   
㗵ẕ⺍ 21.3% 13.8% 7.5% 
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㕛㼻⺍ 57.5% 38.8% 18.8% 
何䉐㪪䩡敺⤎⯶ 76.3% 53.8% 22.5% 
壄㽉㓡娔 2.5% 1.3% 1.3% 
⬿㔥⭰⅏⺍ 68.8% 47.5% 21.3% 
㛴⋀ⅎ⮠凮ㄲ⺍ 7.5% 3.8% 3.8% 
何䉐㪪㒴ὃ曊㗺⺍ 25.0% 16.3% 8.8% 
ế㬥㖠ᾦ⺍ 22.5% 13.8% 8.8% 

 

    ✏㭋㬈⭟䔆媦㟌ḔƏ⥚䔆ạ㕟 55 ạƏ䔞䔆 25 ạƏ俳⥚䔆ạ㕟㘖䔞䔆䙫⅐
ῴ˛䔞⥚⭟䔆✏何䉐侹ㅊ䙫堳䂡ᷱƏ䉐⒨Ḣ奨ℯ㘖㛟䰴ơ傳⋬ơ堳㜵ơ棆䉐Ə⥚
䔆⤁䂡㛟䰴ƞ䔞䔆⤁䂡傳⋬Ə俳㔥何㘩敺䔞⥚㮻ὲ⤎⤁✏ 3 凚 6 ⯶㘩Ə态⸟㘖䟔
㘩敺䙫⬿㔥˛俳⏖僤⛇䂡媙塏䙫旃ᾩƏ⭟䔆⤎⤁惤㘖ᷴ⮁㜆䙫ὦ䔏何䉐㪪˛⏍⣽
娔何䙫✗滅⤎⤁ⷳ㜂✏㭊敧Ə⛇㭋ㇸῸ婴䂡『∌ㇽ⭟晉✏✗滅娔何怀㖠杉⽘柦廪
⯶˛ 

  ⾅㛧憴奨䙫ὦ䔏ヶ栿ᷱὭ䛲Ə㠠㓁媦㟌Ə⭟䔆Ὸ惤㛰ヶ栿ὦ䔏何䉐㪪Əḍ᷻
ⷳ㜂㛰⯯ⱓ㪪䙫惏⇭⅝ヶ栿Ṇ嵬怵ᷧ⌱Ə俳ㇸῸ⏍⣽俪ㅕ∗憸按⛇䴇䙫惏⇭⽳Ə
ㇸῸ䞔姊ṭ⭟䔆ⷳ㜂㛰凑ⷘ⯯ⱓ䙫何䉐㪪俳᷻栿ヶ⤁劘按ὦ䔏何䉐㪪䙫ạ㕟Ἳ
ṭ两ạ㕟䙫ᷰㇷ⤁Əḍ᷻婉┶ṭ⭟䔆ᷴὦ䔏⯯ⱓ何䉐㪪䙫⎆⛇㘖⛇䂡⿼⤁劘按˛
✏ㇸῸ䙫⅝ẽ㛴⋀ḔƏṆ⏖Ọ䛲⇡䔞⥚⭟䔆㛪㛰㔝岏㛴⋀䙫曧㰩˛ 
    ㇸῸ⏳㘩Ṇ媦㟌ṭ⭟䔆⯴㖣⛽㛟椏䙫㛴⋀ペ㲼Ɲ⛽㛟椏⯴㖣⥚⭟䔆⽘柦廪
⤎ƏⰋ⅝㘖⛽㛟椏䙫晻⤃㷬䩡∝⺍⸝䵍⥚⭟䔆廪⤎䙫ᷴᾦ˛俳⭟䔆⯴㖣何䉐㪪㈧
憴好䙫按ᷰ⤎K䴇㛰Ɲ何䉐㪪䩡敺䙫⤎⯶˚⬿㔥⭰⅏⺍˚㕛㼻⺍˛✏怀惏Ụ䔞⥚
䔆䙫曧㰩ḍ䄈⤑⤎ⷕ∌Ə⛇㭋✏怀惏Ụ㎷ᾂㇸῸ怀ẂK䴇㘖✏ㇸῸ娔姯㪪⬷㘩㮻
廪曧奨俪憶䙫˛ 
 
 

� ㏼丬䄧⍿ 論.s.㏼丬㔀摑 

塾⪝Ỻ㌖堿 

 

妧⯆‣ 

㛰㔯䙫 恡㻶‣ 两㕟 

ῲ㕟 䙥⇭㮻 ῲ㕟 䙥⇭㮻 ῲ㕟 䙥⇭㮻 

$㔥何䉐⒨*$㔥何
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    ⏖Ọ䙣䏥㔥㛟䰴˚傳⋬凮堳㜵态⸟⬿㔥Ọᷰ凚⅔⯶㘩㛧⤁ƏⅴὭ㘖ᷧ∗ᷰ⯶
㘩Ə廪⯸㘖敞㘩敺䙫⬿㔥Ə态⸟㘖䟔㘩敺䙫⬿㔥˛ 

 

� Ⳋ㗙㗇⫆⬪丬䄧㦁 論.s.朖⿍⟘兯懠ḽ䏦丬䄧㦁 

塾⪝Ỻ唓䋄㌖堿 

 

妧⯆‣ 

㛰㔯䙫 恡㻶‣ 两⑳ 

ῲ㕟 䙥⇭㮻 ῲ㕟 䙥⇭㮻 ῲ㕟 䙥⇭㮻 

ⷳ㜂㛰⯯ⱓ何䉐㪪 * 
栿ヶ⤁劘按㘖␍ 

80 100.0% 0 .0% 80 100.0% 

 
Ⳋ㗙㗇⫆⬪丬䄧㦁 * 朖⿍⟘兯懠㓭⋤ ᵢ⊇圦 
ῲ㕟 

 
栿ヶ⤁劘按㘖␍ 

两⑳ 㘖 ␍ 

ⷳ㜂㛰⯯ⱓ何
䉐㪪 

㘖 25 27 52 

␍ 1 27 28 
两⑳ 26 54 80 

    暽䄝㛰⌱㕟䙫⭟䔆ⷳ㜂㛰⯯ⱓ䙫何䉐㪪ƏἭ㘖⤎⤁㕟⤁ᷴ栿ヶ⤁劘按Ὥ峣岞

ⱓ㖣凑ⷘ䙫何䉐㪪˛ 



置物店市場研究分析 

 
 
 

                                    9       逢甲大學學生報告 ePaper(2012 年) 

 㖬⮉㖶例  

    㜓㬈┶⍞Ọ䷁ᷱ┶⍞䙫㖠⻶Ὥ怙堳Ə两⛅㔝㨊㜓㕟䂡 105 Ụ Ƌ̨┶⍞ⅎ⮠㖣
昫拫 2ƌ 

  
『∌(ῲ㕟/『∌) 

 
⏯姯 ⥚ 䔞 

ῲ㕟 105 55 50 
䙥⇭㮻 100ƈ 52.38ƈ 47.62ƈ 

ḽ䏦⿍朖好㚣 
ὦ䔏ヶ栿媦㟌 91.7% 87.2% 96.2% 

丬䄧亐〡好㚣 
㏼丬䄧⍿ 

   
㛟䰴 45.9% 32.7% 59.3% 
傳⋬ 59.6% 70.9% 48.1% 
堳㜵 71.6% 72.7% 70.4% 
棆䉐 16.5% 18.2% 14.8% 
㏼丬⟘ᴃ 

   
1-3範藉 67.6% 74.5% 60.0% 
3-6範藉 53.3% 43.6% 64.0% 
6-9範藉 9.5% 12.7% 6.0% 
9-12範藉 6.7% 5.5% 8.0% 
12-24範藉 2.9% 5.5% 0.0% 
1 䦕㋃ⅎ 2.9% 5.5% 2.0% 
2 䦕㋃ⅎ 0.0% 0.0% 0.0% 
1 ῲ㛯ⅎ 1.0% 0.0% 2.0% 
1 ῲ㛯Ọᷱ 2.9% 0.0% 6.0% 
㓝㗝ⴼḽ䏦 

   
㘆㜆ᷧ 0% 0% 0% 
㘆㜆ṳ 9.0% 1.8% 0.0% 
㘆㜆ᷰ 0.0% 0.0% 0.0% 
㘆㜆⛂ 9.0% 1.8% 0.0% 
㘆㜆ṻ 2..8% 3.6% 1.9% 
㘆㜆⅔ 14.7% 18.2% 11.1% 
㘆㜆㗌 12.8% 12.7% 13.0% 
ᷴ⮁㜆 86.2% 85.5% 87.0% 

悋塔 䯞 
悋塔 䯞 

   
㗵ẕ⺍ 22.0% 11.0% 10.0% 
㕛㼻⺍ 64.2% 33.0% 31.2% 
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何䉐㪪䩡敺⤎⯶ 77.1% 90.0% 31.2% 
壄㽉㓡娔 5.5% 3.7% 1.8% 
⬿㔥⭰⅏⺍ 84.4% 78.0% 45.0% 
㛴⋀ⅎ⮠凮ㄲ⺍ 21.1% 11.0% 10.0% 
何䉐㪪㒴ὃ曊㗺
⺍ 

37.6% 16.0% 21.1% 

ế㬥㖠ᾦ⺍ 33.0% 14.0% 18.3% 
 
  ✏㭋㬈㖬⮉媦㟌ḔƏ⥚䔆ạ㕟 55 ạƏ䔞䔆 50 ạƏ⅝Ḕ㖬⮉㛰䤥㛪ạ⣒Ṇ㛰
⭟䔆˛䔞⥚㖬⮉✏何䉐堳䂡䙫侹ㅊᷱƏ䉐⒨䙫㔥何Ḣ奨㘖堳㜵Ə勌㖬⮉䂡⭟䔆∮
㛰⏖僤㘖傳⋬˛✏㔥何㘩敺䙫惏ỤḢ奨㘖⥚䔆何㔥㮻ὲ廪Ḣ奨㘖 1-3 ⯶㘩ƏⅴὭ
Ⱈ㘖䔞䔆何㔥㮻ὲ∮㘖 3-6 ⯶㘩̨ ✏㘆㜆⹥ὦ䔏䙫恟㒮ᷱ暽䄝ᷴ⮁㜆ὦ䔏䙫㮻ὲ
廪檿Əᷴ怵⾅䦕㋃ᷧ∗䦕㋃㗌Ὥ䛲Ə⮉㖬㭋⛇Ə㗌‮杅㖣檿㘖恫桖㗵ὲ㮻䙫㗌‮
Ḣ奨恫㘖㛪✏䙫⮉㖬Əᷱ栿ヶ䙫㪪䉐何䔏ὦ✏俳˛㧩⨂岢㵯堳怙䔙怉Ὥ敺㜆㗌‮
ヶ栿惤⽯檿⍇ṭᷧ⌱ỌᷱƏ✏ᷧ⮁㛪ὦ䔏䙫㮻ὲ㛰㎌徸 4 ㇷ˛⏍⣽ㇸῸ媦㟌ṭ㖬
⮉⯴㖣何䉐㪪㈧憴好䙫∴ᷰ⤎K䴇Ɲ⬿㔥⭰⅏⺍˚何䉐䩡敺⤎⯶凮㕛㼻⺍Ə⅝Ḕ
⥚『㖬⮉Ḣ奨憴好何䉐㪪䩡敺⤎⯶ƞ䔞『㖬⮉䂡⬿㔥⭰⅏⺍Ə⛇㭋✏ἴ㖬⮉娔姯
何䉐㪪㘩⏖Ọ⊇⼞怀㖠杉䙫㛴⋀˛ 
 

㿤涜◖榒壨妅⃄㙎 

    㠠㓁何䉐㪪ⷩ⠛媦㟌䙫㬈䴁岮炐㐃暭ƏỌ⎱⯴岢俬✏何䉐⹾䙫㵯岢烚䂡㛰㈧
婴䟌⽳Əⷳ㜂喰䔘䄍滅⛿檻䙫㷘⅌娑媮Ə僤濓怙ᷧ㭌䞔姊㵯岢俬㜑墒㻦嶚䙫曧
㰩ƏỌ⎱㵯岢俬⯴㖣何䉐⹾ⷩ⠛曧㰩Ə凮⭰⅏˚⃠㠣˚⅝ẽ䛟旃㛴⋀凮何䉐⹾奶
䮫Ə喰䔘怀Ẃ䞔姊怙俳䙣ⰼ⇡㜓䔉⒨䙫䔉⒨㥩灵˛ 

 ⨶䏝㒍乢  

� 娑媮⯴屈 
ạ㕟 Ƙạ 
『∌ Ɨ⥚ƏƔ䔞 
 
� ┶栳䨕桅 
㠠㓁㵯岢俬⯴㖣何䉐⹾曧㰩⺍˚⭰⅏『˚䇆㥔㘩敺˚奶䮫䬰䛟旃┶栳Əⷳ㜂喰䔘
怀Ẃ┶栳僤⎾娑俬⯴㖣何䉐⹾䙫曧㰩Ə㭋⣽ḍ喰䔘㵯岢俬ὦ䔏䵺樾ƏὭ䙣䏥㵯岢
俬㜑墒㻦嶚曧㰩˛㈧㎷┶栳㕛炶⥩ᷲƝ 
1. ὇妡⽾⥩㞃⭟㠈昫徸㛰ᷧ⮝㎷ᾂ何䉐㪪ḍ㛰ạ䛲䮈㘖␍㛪⢅⊇㖠ᾦ⺍化 
2. ⭰⅏┶栳 

瓷˚ 㛪▃㭈⿵溣㨊䙫捽且⮭䢣.摗⌀.䢨⍈… 
痕˚ ⯴㖣⬿㔥何䉐㪪㛰Ἴ妡⽾䕸ㅕḲ嘼化 

3. ⃠按Ƌ㮶 3 ⯶㘩且⯶㪪 20 KḔ㪪 40 Kƌ㎌⎾⺍化 
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4. ⯯ⱓ㪪 
   ⦚妡⽾㛪曧奨⯯ⱓ㪪▵化⦚栿ヶế⤁⯸化 
5. 䇆㥔㘩敺⾅㗐ᷱ 7 滅䇆㥔㘖↳㙏 2 滅Ə㘖␍㛰䬍⏯὇䙫曧㰩化 
6. 奶䮫 
   棆䉐晻⤃㷬䩡㘖␍⏖Ọ㎌⎾化 
7. ⯴㖣ㇸῸ惜ờỊ㔝暭㔝岏㛴⋀㛰Ἴ䛲㲼化 
 
� 䄍滅⛿檻㲼䙣䏥 

    ✏曧㰩⺍㖠杉Ə⤎⤁⎾娑俬婴䂡Ə⥩㞃䕝⤐㔃⸝䉐⒨廪⤁Ə㛪㛰ヶ栿ὦ
䔏何䉐㪪Əὲ⥩Ɲ徻⮝㘩Ə⮫㔥堳㜵㖣ㇸῸ何䉐⹾ḔƏἭ勌⛽㛟椏⏖Ọ⮫㔥
㝘奦㘩Əᾦᷴ㛪⤁劘按ƏὭ⮫㔥㝘奦˛⭰⅏⺍┶栳ᷱƏ䢨㉊⯴ẽῸ俳姧廪䂡
ᾦ∐Ə᷻⛇⮭䢣捽Ə⸟⸟㛪⾿姿凑ⷘ㈧娔⮭䢣Ə⮭䢣捽⯴㞷Ẃạ俳姧廪㛰ὦ
䔏ᷱ䙫暃䤀˛⎾娑俬⯴㖣ὦ䔏何䉐㪪䙫䵺樾ᷱƏ㛰㷬㼻⺍凮䩡敺怵⯶䙫┶
栳ƏẽῸ✏⛽㛟椏ὦ䔏何䉐㪪Ə⸟㛪㛰棙㖀㰛㼓˚棆䉐䖼巈Ə᷻⬿㔥䩡敺廪
⯶Ə䄈㲼㻦嶚曧㰩˛ 
    ⎾娑俬⯴㖣⮁⃠㖠杉ƏƖ⯶㘩ƕƓK㔝岢⃠㠣Ə⯴㖣ẽῸ廪檿Ə᷻ⷳ㜂
㛰㉿㉊Əㇽ俬ᾦ䛛㎌⮫⬿✏⭟㠈何䉐㪪ƏẽῸ婴䂡怀ῲ⃠㠣⯴怱⮉Ὥ媑Ə⏖
Ọ墒㎌⎾˛ 
    ㇸῸ栴⣽懄⯴⯯ⱓ㪪ᷱ⁁ṭ媦㟌Ə䙣䏥⤎⤁㕟⎾娑俬⯴㖣⯯ⱓ㪪曧㰩廪
ἵƏ⛇䂡⎾娑俬㜓庒曧㰩廪ἵƏ勌䜆䙫ὦ䔏ƏṆ⏑㛪ὦ㛰㕟ῲ⯶㘩ƏἭᷧ⏴
⎾娑俬栿ヶếƕ㘆㜆ƘƓƓK⃠㠣ƏὭὦ䔏⯯ⱓ㪪䙫㛴⋀˛ 
    ㇸῸ䇆㥔㘩敺㘖㗐ᷱ 7 滅䇆㥔㘖↳㙏 2 滅Ə⎾娑俬⏖Ọ㎌⎾ㇸῸ䙫䇆㥔
㘩敺Ə⎆⛇䂡䬍⏯㜓庒ᷱ媙㘩敺Ə᷻㵯岢俬⏖㎌⎾ㇸῸ棆䉐晻⤃㷬䩡䙫奶
䮫˛ḍ᷻⯴㖣ㇸῸ㔝岏凮㔝Ὲ䙫㛴⋀塏䤡㻦ヶ˛ 

 

 㒃⩠㒍乢  

� 娑媮⯴屈 
ạ㕟 6 ạ ⩁⧢䊧㲨 2 ⷙ⩁Ə6 㜑⩁ 
『∌ 4 ⥚Ə4 䔞 偞㥔 ⭟䔆Ə䤥㛪ạ⣒ 
 
� ┶栳䨕桅 
㠠㓁㵯岢俬⯴㖣何䉐⹾曧㰩⺍˚⭰⅏『˚䇆㥔㘩敺˚䬰䛟旃┶栳Əⷳ㜂喰䔘怀Ẃ
┶栳僤⎾娑俬⯴㖣何䉐⹾䙫曧㰩Ə㭋⣽ḍ喰䔘㵯岢俬ὦ䔏䵺樾ƏὭ䙣䏥㵯岢俬㜑
墒㻦嶚曧㰩˛㈧㎷┶栳㕛炶⥩ᷲƝ 
1. 㘖␍曧ᷧῲ⬿㔥㝘奦䙫何䉐㪪化䂡ầ溣化 
2 ⭰⅏┶栳 

瓷˚ 㛪▃㭈⿵溣㨊䙫捽且⮭䢣.摗⌀.䢨⍈…) 
痕˚ ⯴㖣⬿㔥何䉐㪪㛰Ἴ妡⽾䕸ㅕḲ嘼化 

3. ⃠按Ƌ㮶 3 ⯶㘩且⯶㪪 20 KḔ㪪 40 Kƌ㎌⎾⺍化 
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4.䇆㥔㘩敺⾅㗐ᷱ 7 滅䇆㥔㘖↳㙏 2 滅Ə㘖␍㛰䬍⏯὇䙫曧㰩化 
5. ⅝ẽ旃㖣何䉐㪪ㇽ䵍ㇸῸ䙫⻡字 
 
� 䄍滅⛿檻㲼䙣䏥 

    懄⯴曧㰩⺍⁁ṭ媦㟌䙣䏥Ə⤎⤁⎾娑俬婴䂡Əᷴ曧奨ὦ䔏何䉐㪪Ə⛇䂡
态⸟Ὥ怉䔙⤃ⷩ㘩Ə惤䕝⤐⽧徻Ə᷻㛪⯮䉐⒨㔥✏庱ⅎƏ᷻⎾娑俬塏䤡Ə怂
⤃ⷩᷴ曧奨⸝⤑⤁㝘奦Ə晋杅峣岞⤑⤁㝘奦㘩Ə㈴㛪ὦ䔏∗何䉐㪪˛⏍⣽✏
⭰⅏⺍┶栳ᷱƏὦ䔏⮭䢣捽凮䢨㉊捽䙫娑俬ạ㕟ᷧ凛Ə▃㭈䢨㉊捽䙫⎾娑俬
婴䂡Ə⛇䂡䢨㉊捽㮻廪㱹㛰⾿姿⮭䢣䙫┶栳Əὦ䔏ᷱ廪㖠ᾦƏ⎾娑俬ⷳ㜂⏖
Ọ娔姯㎂✏㈲儼ᷱ䙫䢨㉊捽Ə⏖恦ℴ恡⤘ƞ俳▃㭈⮭䢣捽䙫⎾娑俬婴䂡Ə⛇
䂡⿼䢨㉊捽恡⤘Ə凮㉥䢨㉊捽廪溢䅐䙫┶栳Ə俳▃㭈ὦ䔏⮭䢣捽Ə᷻妡⽾勌
娔姯䙫₶檿搜桅❲䙫⮭䢣捽Ə⏖廪䂡㎌⎾˛  
    ⎾娑俬⯴㖣ㇸῸƖ⯶㘩ƕƓK㔝岢⃠㠣塏䤡㎌⎾Ə⛇䂡怂堾䙫㘩敺ḍᷴ
㛪⤑ḬƏ᷻Ὥ怂堾䙫㬈㕟Ṇᷴ㛪怵㖣栢丨Ə⛇㭋⏖Ọ㎌⎾˛ㇸῸ懄⯴䇆㥔㘩
敺˚奶䮫凮㛴⋀⁁ṭ栴⣽䙫媦㟌Ə䙣䏥⎾娑俬⏖Ọ㎌⎾ㇸῸ䙫䇆㥔㘩敺Ə⛇
䂡悊ῲ㘩敺滅ⷙ徻⮝ƏἭ㛰⎾娑俬塏䤡Ə∗⌱⤃⅐滅妡⽾㛰滅⤑㙁Ə䕉䫆⥩
㞃∗⌱⤃Əᷴ⥩䛛㎌ἶ㖬䤥Ḳ桅䙫㖠㠯⏖恟㒮Ə㝘奦Ṇ⏖ỌṲℯ柷㔥棖⹾  ̨
    ⏍⣽⎾娑俬懄⯴ㇸῸ何䉐⹾⁁ṭ栴⣽䙫⻡字Ə⎾娑俬ⷳ㜂✏何䉐㪪⤎⯶
䧲⺍⏖Ọ⤁⊇奶≪Ə⏍⣽⭰⅏⺍Ṇ㘖ᷧ⤎奨滅Ə㈧Ọⷳ㜂✏娔姯何䉐㪪㘩Ə
⏖Ọ✏⭰⅏⺍˚䩡敺⤎⯶凮ἴ何ᷱ⁁恐䕝䙫㐔愴Əḍ᷻✏何䉐㪪梏㠣ᷱƏ⏖
娔何Ḣ栳⻶䙫㪪⬷Əὲ⥩Ɲ▓ⷛƏ⹾杉梏㠣⏖㜄⏸㗵ẕ㕛㼻梏㠣Əḍ⊇⼞㛴
⋀ㄲ⺍Ə⛇㭋僤␟⻼㛛⤁⮉㹷˛ 

 

䰎妔 

    㕛檻Ὥ媑ᷴ媽㘖⭟䔆ㇽ㘖怱⮉䙫⎾娑俬惤栿ヶὦ䔏何䉐㪪䙫㛴⋀Ə暽䄝䄍滅
⛿檻娑媮桖䤡⇡⎾娑俬⤁婴䂡ᷴ曧奨ƏἭ㘖䵺怵ㇸῸ䙫䟻䩝Ə暽䄝⤁㕟䄍滅⛿檻
⎾娑俬婴䂡ᷴ曧奨ƏἭ勌㘖㘩⸟曧奨㔃⸝⽯⤁䉐⒨䙫⭟䔆ㇽ㖬⮉惤婴䂡曧奨㭋柬
㛴⋀Ə⛇㭋㛪凮┶⍞䴷㞃䛟怼傳䙫⎆⛇⏖僤㘖⛇䂡ㇸῸ㈧恧媲䙫⎾娑俬⤁㕟ᷴ㘖
ㇸῸ䙫⮉例ƏㇸῸ㘖䂡ṭ曧奨㔃⸝⽯憴䙫堳㜵ㇽ㘖傳⋬䙫⭟䔆ㇽ怱⮉俳䔉䔆⇡䙫
㛴⋀Ə⯴⹚㘩ᷴ曧奨⤁⸝㝘奦䙫⭟䔆ㇽ㘖㖬⮉ᾦ㘖ᷴ曧奨䙫˛⬿㔥㘩敺⤁䂡䟔㚒
㘩敺Ƌ䳫 1 凚 6 ⯶㘩ƌƏἭ⭟䔆⤁㛪ℯ俪ㅕ⭟㠈ⅎ䙫何䉐㪪Ə⛇㭋Ḣ奨⮉例ㆰ䂡
怱⮉Ə⭟䔆惏⇭ⱓ㖣㬈奨⮉例˛ 
ṳῲ⮉例⯴何䉐⹾㛧㳏憴䙫ᷰ⤎奨䴇䙭䂡何䉐㪪䩡敺䙫⤎⯶̊ 憴好⬿㔥⭰⅏Ọ⎱
㕛㼻⺍˛✏何䉐㪪䙫⭰⅏惏ỤƏ䵺怵䄍滅⛿檻娑媮⽳Ə廪⤁㕟ạⷳ㜂ὦ䔏䢨㉊䙫
㖠⻶Ə䔁凚ⷳ㜂⏖Ọ娔姯ㇷ⏖⸝✏㈲儼ᷱ䙫䢨㉊捽˛⏍⣽Ə⭟䔆┶⍞媦㟌䴷㞃暽
䄝桖䤡何䉐⹾敲⹾⏖Ọ恟㒮✏怉䔙㭊敧昫徸娔✧ƏƏἭ㘖ㇸῸ䙫Ḣ奨䛕㨀⮉例䂡
㖬⮉Ə⛇㭋⏖僤恫奨俪ㅕ✏⁃庱⠛ㇽ㘖㖬堳⛿⸟ὦ䔏䙫暭⏯⌧⟆Ὥ娔⏑㛪㮻廪
⥤Əᷴ⏑⏖Ọ㎷ᾂ⭟䔆㛴⋀ƏṆ⏖Ọ䵍怱⮉㛛㖠ᾦ㉥∗ḍ⬿⎽堳㜵˛ 
    ⯴㖣⃠按惏⇭Ọ㛧⟡㜓䙫⯶❲何䉐㪪Ƌ∄㭌姩⃠Ọ 20 K/3 ⯶㘩ƌƏ⭟䔆㙕
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怴惤妡⽾‶岛ƏἭ㘖⯴㖣㖬⮉Ὥ媑惤㘖⏖㎌⎾䮫⛴Ə⛇㭋✏⭟䔆凮㖬⮉敺䙫姩⃠
惏⇭奨Ⰻ䂡㳏ヶ˛ 
    ✏⯯ⱓ㪪惏⇭Ə暽䄝㛰 65%䙫⭟䔆ⷳ㜂㛰⯯ⱓ何䉐㪪ƏἭ㘖⏑㛰 32%䙫⭟
䔆塏䤡栿ヶ⤁婘ᷧẂ按Ὥ㒨㛰凑ⷘ⯯ⱓ䙫何䉐㪪Ə᷻⭟䔆䙫ὦ䔏栢䍮惤‶䟔㚒Ə
⯴㖣⯯ⱓ㪪䙫㥩⿜曧奨⏍⣽ⅴㄵ〄㘖␍䜆奨㎷ᾂ㭋柬㛴⋀̨ ✏㔝岏㛴⋀䙫惏⇭㛰
88%Ọᷱ䙫⭟䔆ⷳ㜂㛰Ə懄⯴怀滅Ṇ娘敞㜆ᷲ⏖Ọ俪ㅕ㘖␍㎷ᾂ㭋柬㛴⋀˛ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

䏠⍿㡀⺳㎪壀僅㳪夤         

䏠⍿㡀⺳㎪壀 

    ㇸῸ㘖ᷧ⮝㎷ᾂ何䉐㪪䵍桎⮉⬿㔥傳⋬Ọ⎱堳㜵䬰Əḍ᷻㛰⹾Ⓢ岇岓⹾ⅎ䛲
䮈Ọ⎱㛴⋀˛ⷳ㜂喰䔘㎷ᾂᾦ∐⎯⭰⅏䙫⬿㔥䩡敺Ə㸂廼桎⮉㔃⸝堳㜵傳⋬䙫憴
憶Ə僤廼櫭䙫堳⊼˛ḍ㎷ᾂỌᷲṳ䨕何䉐㪪⤎⯶Ə勌㈧曧⮫㔥䉐⒨怵⤎䄈㲼㔥⅌
何䉐㪪ḔƏ⏖Ọẋ䔘⹾Ⓢ⏍⣽⁁⬿㔥ῄ䮈䙫⊼ὃ˛忶怵┶⍞Ḣ奨ⷳ㜂䟌怺何䉐㪪
䙫⤎⯶㔝岢㨈⻶Ọ⎱㵯岢俬㛪ὦ䔏䙫ạ㕟㮻ὲ˛ 
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䏠⍿㡀⺳␍∵好㚣⃄㙎 

 ⨶䏝㒍乢  

    㜓┶⍞Ọ䏥⠛䙣㔥⑳䷁ᷱ┶⍞䙫㖠⻶Ὥ怙堳Ə⡒⯒䙫惤䂡怉䔙⤎⭟䙫⭟䔆Ə
两⛅㔝㨊㜓㕟䂡 50 Ụ Ƌ̨┶⍞ⅎ⮠㖣昫拫 3ƌ 
  性別性別性別性別(個數個數個數個數/性別性別性別性別) 

 合計 男 女 

個數 50 18 32 

百分比 100% 36% 64% 

您喜歡這項服務嗎您喜歡這項服務嗎您喜歡這項服務嗎您喜歡這項服務嗎 

很喜歡 6.0% 2.0% 4.0% 

喜歡 66.0% 28.0% 38.0% 

普通 28.0% 6.0% 22.0% 

不喜歡 0.0% 0.0% 0.0% 

很不喜歡 0.0% 0.0% 0.0% 

是否會使用此服務是否會使用此服務是否會使用此服務是否會使用此服務 

一定會使用 8.0% 4.0% 4.0% 

可能會使用 80.0% 32.0% 48.0% 

可能不會使用 12.0% 0.0% 12.0% 

一定不會使用 0.0% 0.0% 0.0% 

小櫃最高小櫃最高小櫃最高小櫃最高 

20 元/3 小時 64.0% 18.0% 46.0% 

25 元/3 小時 10.0% 6.0% 4.0% 

30 元/3 小時 26.0% 12.0% 14.0% 

35 元/3 小時 0.0% 0.0% 0.0% 

中櫃最高中櫃最高中櫃最高中櫃最高 

35 元/3 小時 56.0% 20.0% 36.0% 

40 元/3 小時 26.0% 8.0% 18.0% 

45 元/3 小時 8.0% 2.0% 6.0% 

50 元/3 小時 10.0% 6.0% 4.0% 

55 元/3 小時 0.0% 0.0% 0.0% 

大型最高大型最高大型最高大型最高 

45 元/3 小時 50.0% 18.0% 32.0% 

50 元/3 小時 28.0% 8.0% 20.0% 

55 元/3 小時 4.0% 2.0% 2.0% 

60 元/3 小時 16.0% 6.0% 10.0% 
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65 元/3 小時 2.0% 0.0% 2.0% 

可以提升便利可以提升便利可以提升便利可以提升便利 92.0% 34.0% 58.0% 

    ✏㭋㬈䙫䔉⒨㥩⿜┶⍞媦㟌ḔƏ䔞⭟䔆ạ㕟 18 ạƏ⥚⭟䔆ạ㕟䙫 32 ạ˛
㵯岢俬㙕怴㎌⎾怀㬈䙫䔉⒨㥩⿜Ə䉠∌✏⥚䔆㖠杉䙫㎌⎾⺍廪䔞䔆Ὥ䙫檿Ə⏍⣽
✏ὦ䔏䍮㖠杉Ə⥚⭟䔆₥⏸Ą⏖僤㛪ὦ䔏ą䙫㮻ὲᷱ廪檿Ə✏⃠㠣㎌⎾䙫惏⇭Ə
⯶㪪㙕怴㎌⎾ 3 ⯶㘩 20 K䙫⃠㠣˚Ḕ㪪∮㘖 3 ⯶㘩 35 K˚⤎㪪∮㘖 3 ⯶㘩 45
K䙫⃠㠣˛✏怀惏⇭⥚⭟䔆廪䔞⭟䔆㛛栿ヶὦ䔏怀柬㛴⋀˛⏍⣽㛰⏖僤㘖⭟䔆䙫
⛇䴇Ə⭟䔆㈧僤岇㒻䙫⃠㠣廪ἵ俳‶⏸恟㒮ἵ⃠㵯岢Ə⛇㭋勌僤⢺ἵㇷ㜓Ⱈ廪僤
␟⻼⭟䔆㖶例˛ 

� 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.⋂㦁⨎⟥⫍㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠 

⭟䔆惏⇭㠠㓁昫拫 4˚5˚6Ə✏⯶㪪㖠杉栿ヶὦ䔏᷻栿ヶ✏⯶㪪劘岢䙫㛧檿
⃠按⤁暭Ḕ✏ 20 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈䂡 25 K/3 ⯶㘩ƏḔ㪪㖠杉栿ヶὦ䔏᷻栿ヶ劘
岢㛧檿⃠按 
䂡 35 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈㘖 40 K/3 ⯶㘩Ə✏⤎㪪㖠杉栿ヶὦ䔏᷻栿ヶ劘岢㛧檿䙫
⃠按㛧檿䂡 45 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈㘖 50 K/3 ⯶㘩˛ 

 

 㒃⩠㒍乢  

    㜓㬈┶⍞Ọ䷁ᷱ┶⍞䙫㖠⻶Ὥ怙堳Ə两⛅㔝㨊㜓㕟䂡 55 Ụ Ƌ̨┶⍞ⅎ⮠㖣昫
拫 7ƌ 
  性別性別性別性別(個數個數個數個數/性別性別性別性別) 

 合計 男 女 

個數 55 25 30 

百分比 100% 45% 55% 

產品概念測試 

喜歡這項服務嗎喜歡這項服務嗎喜歡這項服務嗎喜歡這項服務嗎 

很喜歡 12.7% 9.1% 3.6% 

喜歡 50.9% 23.6% 27.3% 

普通 34.5% 10.9% 23.6% 

不喜歡 1.8% 0% 1.8% 

是否會想使用此服務是否會想使用此服務是否會想使用此服務是否會想使用此服務 

一定會使用 3.6% 1.8% 1.8% 

可能會使用 76.4% 32.7% 43.6% 

可能不會使用 18.2% 9.1% 9.1% 

一定不會使用 1.8% 1.8% 0% 

小櫃最高小櫃最高小櫃最高小櫃最高 
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20 元/3 小時 56.4% 21.8% 34.5% 

25 元/3 小時 21.8% 14.5% 7.3% 

30元/3小時 18.2% 7.3% 10.9% 

35元/3小時 3.6% 1.8% 1.8% 

中櫃最中櫃最中櫃最中櫃最高高高高 

35元/3小時 38.2% 16.4% 21.8% 

40元/3小時 34.5% 18.2% 16.4% 

45元/3小時 9.1% 3.6% 5.5% 

50元/3小時 16.4% 5.5% 10.9% 

55元/3小時 1.8% 1.8% 0% 

大櫃最高大櫃最高大櫃最高大櫃最高 

45元/3小時 27.3% 9.1% 18.2% 

50元/3小時 41.8% 23.6% 18.2% 

55元/3小時 7.3% 1.8% 5.5% 

60元/3小時 20% 9.1% 10.9% 

65元/3小時 3.6% 1.8% 1.8% 

是否有解決是否有解決是否有解決是否有解決 

是 85.5% 38.2% 47.3% 

否 14.6% 7.3% 7.3% 

    ✏㭋㬈䙫䔉⒨㥩⿜┶⍞媦㟌ḔƏ䔞䔆㖬⮉ạ㕟 25 ạƏ⥚䔆㖬⮉ạ㕟䙫 30
ạ˛㵯岢俬㙕怴㎌⎾怀㬈䙫䔉⒨㥩⿜Ə䉠∌✏䔞䔆㖠杉䙫㎌⎾⺍廪⥚䔆Ὥ䙫檿Ə
⏍⣽✏ὦ䔏䍮㖠杉Ə⥚䔆㖬⮉₥⏸Ą⏖僤㛪ὦ䔏ą䙫㮻ὲᷱ廪檿Ə⛇㭋两檻俳
姧Ə勌㎷檿䔉⒨㛴⋀ㇽ娘僤㎷⌮㵯岢俬䙫ὦ䔏䍮Ə何䉐⹾ㇽ娘㛰ᷧ⮁䙫ⷩ⠛㽂
僤˛✏⃠㠣㎌⎾䙫惏⇭Ə⯶㪪㙕怴㎌⎾ 3 ⯶㘩 20 K䙫⃠㠣˚Ḕ㪪∮㘖 3 ⯶㘩 35
K˚⤎㪪∮㘖 3 ⯶㘩 50 K䙫⃠㠣Ə俳✏『∌䙫㎌⎾⺍ᷱƏ䔞『㙕怴㮻⥚䔆㛛⮠
㗺㎌⎾᷻㛛栿ヶ㔖ế廪檿⃠㠣˛✏㻦嶚㵯岢俬曧㰩ᷱƏ㙕怴惤僤㎷ᾂ㈧曧䙫㛴⋀
䵍ṯ㖬⮉㵯岢俬˛ 

� 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.⋂㦁⨎⟥⫍㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠 

    㖬⮉惏⇭㠠㓁昫拫 8˚9˚10Ə✏⯶㪪㖠杉栿ヶὦ䔏᷻栿ヶ✏⯶㪪劘岢
䙫㛧檿⃠按⤁暭Ḕ✏ 20 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈䂡 25 K/3 ⯶㘩ƏḔ㪪㖠杉栿ヶὦ
䔏᷻栿ヶ劘岢㛧檿⃠按䂡 40 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈䂡 35 K/3 ⯶㘩Ə✏⤎㪪㖠杉
栿ヶὦ䔏᷻栿ヶ劘岢㛧檿䙫⃠按㛧檿䂡 50 K/3 ⯶㘩Ə⅝㬈䂡 45 K/3 ⯶㘩̨  

䰎妔 

    怱⮉⑳⭟䔆⏖僤ὦ䔏㭋㛴⋀䙫ạ㕟Ἳ⛂⇭ḲᷰỌ Əᷱ⏖奲何䉐㪪䙫娔何㘖㛰
⏖僤䍙∐䙫Ə᷻⤁婴䂡㭋㛴⋀㘖⏖Ọ姊㱡ᷧẂ┶栳凮㎷⌮ᾦ∐˛✏⃠㠣惏⇭Ə䴼
⤎⤁㕟䙫⭟䔆惤Ọ㛧ἵ⃠㠣䂡ḢƏἭ㘖㖬⮉惏⇭✏Ḕ㪪凮⤎㪪䙫惏⇭⏖Ọ㎌⎾檿
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ᷧ滅䙫⃠㠣Ə䔘㖣䬓ᷧ㬈┶⍞䴷㞃ㇸῸ⏖Ọ䟌怺怱⮉䂡ㇸῸ䙫Ḣ奨⮉例Ə⛇㭋恟
㒮Ọ怱⮉⏖僤ὦ䔏何䉐㪪㛴⋀᷻栿ヶ劘岢䙫㛧檿⃠㠣䂡ḢƝ⯶㪪 20 K/3 ⯶㘩˚
Ḕ㪪 40 K/3 ⯶㘩˚⤎㪪 50 K/3 ⯶㘩˛ 

 

丬䄧ⵕ㢉⻛         

 䏠⍿  

    何䉐㪪恟䔏拣壤❲䙫何䉐㪪Ə俷䔏᷻⭰
⅏Əḍ恟㒮Ọ䢨㉊䙫㖠⻶Ὥ⁁䂡捽⅞Əḍ㎷
ᾂ䷁⛯⸝孺桎⮉⯮䓞懍⸝✏㈲儼ᷱỌℴ恡
⤘˛㪪⬷⤎⯶⇭䂡ṳ䨕Ɲ⯶㪪Ƌ⣽Ⱑ⯟ 
櫃35.0讓少35.0讓基46.0 ⅎⰡ⯟ 櫃27.0讓少32.5讓基41.5ƌ凮Ḕ㪪Ƌ⣽Ⱑ⯟ 
櫃35.0讓少43.5讓基46.0 ⅎⰡ⯟ 櫃27.0讓少41.0讓基41.5ƌƏ⤎❲堳㜵∮ẋ䔘⹾Ⓢ⏍
⬿㖣㪪⏗⽳Ə两⅘㎷ᾂ⯶㪪105㠣ƏḔ㪪36㠣˛ 
    ⃠㠣惏⇭Ə⯶㪪 20 K/3 ⯶㘩˚Ḕ㪪 40 K/3 ⯶㘩˚䔘㛴⋀ạⓈ⬿㖣⤎㪪Ḕ
50 K/3 ⯶㘩˛ 
 

 ‥徦㎸士  

    ⅎ惏剙媦Ọ浄溪剙䂡ḢƏ᷻ 何䉐㪪㛪恟㒮廪㗵ẕ
⤁剙䙫何䉐㪪Ὥὦ⹾ⅎ㰊㰂䵍ạㄆ妡㘖㗵ẕ㴢㼸
䙫Ə᷻✏䵍桎⮉䙫嵗怺娔姯惏⇭ƏㇸῸ恦ℴṳạ⏳㓇
ᷧῲ嵗∗㋦㝘奦Ə᷻柷䕀䵍桎⮉恐䕝䙫䩡敺˛ 
    ✏⭰⅏惏⇭㛪⭰㍹⹥㞝䛊好♏Ὥ⁁ᷧῲ⭰⅏ῄ
暃䙫⊼ὃ˛ 
✏⹾ⅎῄ㋨㕛㼻Ə㎷ᾂ䵍桎⮉ṥ㷏䙫䩡敺Ὥὦ䔏˛ 
 

 ᵸ⎟  

䇆㥔㘩敺⾅㗐ᷱ 7 滅凚↳㙏 2 滅Ə⭰㍹Ⓢⷌ弑䏔Ə
Ḣ奨岇岓㷬㼻˚䮈䏭˚䛲䮈Ọ⎱㎷ᾂ㛴⋀䵍桎⮉˛ 
 

圊慵塍⅁         

 䖬㣗  

敲⹾⽳僤徬怆孺㯸䜥䟌怺怉䔙⤃ⷩ㛰⹾杉㎷ᾂ何䉐㪪䙫㛴⋀˛ 
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 䖬㣗㒍乢  

Ḣ奨䛕㨀㖶例Ɲ庒ᷱ⸝吾堳㜵ㇽ㘖㎷吾憴䉐Ὥ怉䔙怂⤃ⷩ䙫㖬⮉˛ 

㬈奨䛕㨀㖶例Ɲ奨⸝䙫㝘奦䜥⤁ㇽ㘖曧奨⸝⛅⮝堳㜵䙫怉䔙䙫⭟䔆˛ 

 

⩘ḋ 

㎷ᾂ桎⮉ᷧῲ⭰⅏ṥ㷏䙫䩡敺Ὥ⬿㔥䉐ờƏ孺桎⮉僤廼ᾦ䙫堳⊼˛ 

 

圊慵壆䐩  

� 䙣忨ₚ▕Ὥ␟⻼桎⮉ 

⛇䂡Ḣ奨䛕㨀例怱⮉㘖㴨⊼䙫Ə㔬曧奨喰䔘䙣ₚ▕䙫㖠⻶孺怱⮉䟌怺㛰怀柬

㛴⋀Əḍ᷻␱䟌⹾䙫㈧✏ἴ何Ə␟⻼㛰曧奨䙫桎⮉∴Ὥ˛ 

� ㎏⇡ 3釦5 ῲℴ岢䙫⯯ⱓ㪪 

␟⻼⭟䔆Ὥ䴉⎽何䉐㪪Əᷧ㖠杉⏖Ọἴ⯯ⱓ㪪㛴⋀㘖␍㎏⇡⁁ᷧῲ㸓婍Ə⏍

ᷧ㖠杉⏖Ọ孺⭟䔆檻樾㘖␍⯯ⱓ㪪僤㎷ᾂᷧẂᾦ∐Ə忶怵⭟䔆䙫⛅椲Ṇ⏖Ọ

Ὥ娼἗⯯ⱓ㪪䙫曧㰩˛ 

                                                                                                                               

 

孟↗⛯圦         
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 ⃛㗝 䧪Ჾⴲ 䧪ᵊⴲ 䧪ᵊⴲ 

宅㗪     
朹⹛≜㥔╆
⊼憸岟㬥 1000000 1000000   

∴⹛㷏∐ 
  2146993 4222291 

㏴䖈     

⫍㦁 132300/㛯 1389150 1587600 1587600 

ᳫ㦁 90720/㛯 952560 1088640 1088640 

⟥㦁 85050/㛯 893025 1020600 1020600 

䳻㏴䖈 308070/㛯 3234735 3696840 3696840 

㏭₸     

㈦䧆 
40000/㛯 480000 480000 480000 

⻊␱ₚ▕ 2000/㛯 24000 24000 24000 
㰛曢岢 10000/㛯 120000 120000 120000 
ạṲ岢(120
K/⯶㘩) 

68400/㛯 820800 820800 820800 

岟㬥 (6 ⹛∐䍮 1.95
ƈ) 

176742 176742 176742 

㊣憸(ᷰῲ
㛯) 

120000 120000   

何䉐㪪(⯶
㪪)ƍ7 

210000 210000   

何䉐㪪(Ḕ
㪪)ƍ4 

120000 120000   

挴扢ⱋ㞝ƍ
3 

12000 12000   

徍⅓㠳ƍ1 2000 2000   
壄㽉(㲠㻭.
㓡棥䬰) 

4000 4000   

两㔖⇡  2087742 1621542 1621542 

㲦⃧ 
 2146993 4222291 6297589 

ℯ⏸⏗䁊执堳岟㬥朹⹛≜㥔╆⊼憸岟㬥 1000000 KƏ恫㬥⹛昷 6 ⹛Ə岟㬥∐䍮
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1.95ƈ˛㔖⇡惏⇭⇾⇡ṭ㛧Ḣ奨㔖⇡˛㔝䚱惏⇭⛇䂡⭟䔆ὦ䔏㛪廪⯸Ə⛇㭋Ọ
35ƈ䙫ὦ䔏䍮Ὥ姯䭾Ə✏桎⮉惏⇭Ọ 70ƈ䙫ὦ䔏䍮Ὥ姯䭾Ə᷻㛰姯䭾⇡㜆ᷰῲ
㛯䙫⯵⅌㜆惏⇭˛ 

⊁仁宅㑗         

 㖶䬋  

� 悘⾾倽吾Ə˥ 堳択䟻䩝Ɲ⯍⋀凮䏭媽ㆰ䔏 Ə˦⏗⋾ⷩƝ㙡倽㕮⋽Ə㯸 100.05  ̨

 䱰岭宅㑗  

� 廠䏰⟥⨶⋆Ḛ䱑㺝䮹㘌㜀䢉䕂Ƽ廠䏰␄◆ḋ丬僅䍮❁⫋㱆孹仃宺孵圊㽸ᴉⸯ

暽ƽ 

� 㓌⊮榖ᳫ塾 ᵉ㠫䢏⨶䏝㑺Ƽ廠䏰⟚Ⳁ䕂㱆孹圊㽸⊈㶽⿍ⵤƽ 
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攂懂         

攂懂 1 ⨶䏝丬䄧ⵕⳀ⛲斾㬀好㚣 
妑㄂䙫⏳⭟わ⥤Ɲ ㇸῸ㘖⛲岦ᷰḀ䙫⭟䔆Ə⛇䂡媙䧲⯯栳曧奨Ə俳⁁㭋Ụ┶⍞
⁁ⷩ⠛媦㟌ƏㇸῸ䙫Ḣ栳㘖---怉䔙┭⛯何䉐⹾⭟䔆䴫例曧㰩媦㟌˛何䉐⹾Ⱈ㘖
㎷ᾂ㔥何ῲạ䉐ờ˚堳㜵䬰⊆僤Ḳ┭⹾ƏㇸῸⷳ㜂僤忶怵怀Ụ┶⍞ṭ姊怉䔙⭟䔆
⯴何䉐⹾䙫曧㰩䊧㲨Əⷳ㜂わ㒌⇡⅐ᷰ⇭揿,⹒ㇸῸ⡒ῲ┶⍞˛ ㇸῸ㛪䢡ῄわ䙫
ῲạ岮㖀Əわᷴ曧奨㒻⾪岮㖀⣽㴐Əⅴ㬈ㄆ嬄わ䙫愴⏯Ə嬄嬄Ƅ 
1. 『∌ 

ː⥚『    ː䔞『 
2. ⥩㞃㛰何䉐⹾㎷ᾂ何䉐㪪⬿㔥㝘奦Ə⦚/὇㛪妡⽾㛛㖠ᾦ▵化 

ː㘖    ː␍ 
3. ⷳ㜂何䉐⹾✗滅✏ⓑ壈化 

ː怉䔙㭊敧昫徸    ː怉䔙奦敧昫徸(㑐㖖敧)    ː怉䔙㝘敧    ː怉䔙⋾敧
(檻備椏) 

4. 态⸟㛪㉱ầ溣㝘奦⬿㔥✏何䉐㪪Ḕ化(⏖壮恟) 
ː㛟䰴    ː傳⋬    ː堳㜵    ː棆䉐    ː持t範磁藉Ɲ 

5. 态⸟何䉐㪪⬿㔥䉐⒨㔥何⤁Ḭ化(⏖壮恟) 
ː1釦3 ⯶㘩    ː3釦6 ⯶㘩    ː7釦9 ⯶㘩    ː9釦12 ⯶㘩    ː12釦24 ⯶
㘩     
ː1 ῲ䦕㋃Ọⅎ    ː2 ῲ䦕㋃Ọⅎ    ːᷧῲ㛯Ọⅎ    ːᷧῲ㛯Ọᷱ 

6. ⤎䳫㘖㘆㜆⹥ὦ䔏何䉐㪪化(⏖壮恟) 
ː㘆㜆ᷧ    ː㘆㜆ṳ    ː㘆㜆ᷰ    ː㘆㜆⛂    ː㘆㜆ṻ    ː㘆㜆⅔    
ː㘆㜆⤐     
ːᷴ⮁㜆 

7. ⦚/὇妡⽾✏⛽㛟椏䙫何䉐㪪㔥何䉐⒨㛰ⓑẂᷴ㖠ᾦḲ嘼化(⏖壮恟) 
ː✗滅ᷴ὚    ː晻⤃㷬䩡∝⺍    ː何䉐㪪㕟憶ᷴ⤇    ː何䉐㪪⤑⯶    
ː㕛㼻⺍ᷴ὚     
ː持t範磁藉Ɲ 

8. ⯴㖣何䉐⹾⦚/὇廪憴好ⓑ 3 ῲK䴇化 
ː㗵ẕ⺍    ː㕛㼻⺍    ː何䉐㪪䩡敺⤎⯶    ː壄㽉㓡娔    ː䉐⒨⬿㔥
䙫⭰⅏『     
ː㛴⋀ⅎ⮠凮ㄲ⺍    ː何䉐㪪㒴ὃ曊㗺⺍    ːế㬥㖠ᾦ⺍    ː持t範磁藉Ɲ 

中. ⷳ㜂何䉐⹾㎷ᾂⓑẂ⅝ẽ栴⣽㛴⋀化(⏖壮恟) 
ː㔝岏㛴⋀    ːỊ㔝Ὲờ    ː持t範磁藉Ɲ 

10. ⦚/὇ⷳ㜂㛰⯯ⱓ何䉐㪪▵化 
ː㘖    ː␍ 

11. ⦚/὇栿ヶ⤁劘Ẃ按Ὥ㒨㛰凑ⷘ䙫⯯ⱓ何䉐㪪▵化 
ː栿ヶ    ːᷴ栿ヶ 
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攂懂 2 㒃⩠丬䄧ⵕⳀ⛲斾㬀好㚣 
丬䄧ⵕⳀ⛲斾㬀好㚣 
妑㄂䙫怱⮉わ⥤Ɲ ㇸῸ㘖怉䔙⤎⭟⛲岦䳢䙫⭟䔆Ə⛇䂡媙䧲⯯栳Ḳ曧奨Ə⛇㭋
⁁ṭ怀Ụ┶⍞ƏㇸῸ䙫Ḣ栳㘖Ɲ怉䔙┭⛯何䉐⹾怱⮉曧㰩媦㟌˛何䉐⹾Ⱈ㘖㎷ᾂ
㔥何ῲạ䉐ờ˚堳㜵䬰⊆僤䙫┭⹾ƏㇸῸⷳ㜂忶怵怀Ụ┶⍞ṭ姊怱⮉⯴何䉐⹾䙫
曧㰩䊧㲨Əⷳ㜂わ㒌⇡⅐ᷰ⇭揿,⹒ㇸῸ⡒ῲ┶⍞˛ ㇸῸ㛪䢡ῄわ䙫ῲạ岮㖀Ə
わᷴ曧奨㒻⾪岮㖀⣽㴐Əⅴ㬈ㄆ嬄わ䙫愴⏯Ə嬄嬄Ƅ 
12. 『∌ 

ː⥚『    ː䔞『 
13. ⥩㞃㛰何䉐⹾㎷ᾂ何䉐㪪⬿㔥㝘奦Ə⦚/὇㛪妡⽾㛛㖠ᾦ▵化 

ː㘖    ː␍ 
14. 态⸟㛪㉱ầ溣㝘奦⬿㔥✏何䉐㪪Ḕ化(⏖壮恟) 

ː㛟䰴    ː傳⋬    ː堳㜵    ː棆䉐    ː持t範磁藉Ɲ 
15. 态⸟何䉐㪪⬿㔥䉐⒨㔥何⤁Ḭ化(⏖壮恟) 

ː1釦3 ⯶㘩    ː3釦6 ⯶㘩    ː7釦9 ⯶㘩    ː9釦12 ⯶㘩    ː12釦24 ⯶
㘩     
ː1 ῲ䦕㋃Ọⅎ    ː2 ῲ䦕㋃Ọⅎ    ːᷧῲ㛯Ọⅎ    ːᷧῲ㛯Ọᷱ 

16. ⤎䳫㘖㘆㜆⹥ὦ䔏何䉐㪪化(⏖壮恟) 
ː㘆㜆ᷧ    ː㘆㜆ṳ    ː㘆㜆ᷰ    ː㘆㜆⛂    ː㘆㜆ṻ    ː㘆㜆⅔    
ː㘆㜆⤐     
ːᷴ⮁㜆 

17. ⯴㖣何䉐⹾⦚/὇廪憴好ⓑ 3 ῲK䴇化 
ː㗵ẕ⺍    ː㕛㼻⺍    ː何䉐㪪䩡敺⤎⯶    ː壄㽉㓡娔    ː䉐⒨⬿㔥
䙫⭰⅏『     
ː㛴⋀ⅎ⮠凮ㄲ⺍    ː何䉐㪪㒴ὃ曊㗺⺍    ːế㬥㖠ᾦ⺍    ː持t範磁藉Ɲ 
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攂懂 3 丬䄧ⵕ㗋↗㡀⺳㳪夤(⨶䏝䄆) 
妑㄂䙫⏳⭟わ⥤Ɲ 
ㇸῸ㘖⛲岦ᷰḀ䙫⭟䔆Ə⛇䂡媙䧲⯯栳曧奨Ə俳⁁㭋Ụ┶⍞⁁何䉐⹾㛴⋀㥩⿜䙫
㸓婍媦㟌˛何䉐⹾Ⱈ㘖㎷ᾂ㔥何ῲạ䉐ờ˚堳㜵䬰⊆僤Ḳ┭⹾˛ⷳ㜂わ㒌⇡⅐ᷰ
⇭揿,⹒ㇸῸ⡒ῲ┶⍞˛  
ㇸῸ㛪䢡ῄわ䙫ῲạ岮㖀Əわᷴ曧奨㒻⾪岮㖀⣽㴐Əⅴ㬈ㄆ嬄わ䙫愴⏯Ə嬄嬄Ƅ 
㡀⺳‥⩷ 
ㇸῸ㘖ᷧ⮝㎷ᾂ何䉐㪪䵍⭟䔆⬿㔥㛟䰴.傳⋬Ọ⎱堳㜵Əḍ᷻㛰⹾Ⓢ岇岓⹾ⅎ䛲
䮈Ọ⎱㛴⋀˛ 
ⷳ㜂⏖Ọ䂡曧奨⸝娘⤁㝘奦ᷱ媙䙫⏳⭟ᷧῲᾦ∐⎯⭰⅏䙫⬿㔥䩡敺Ə㸂廼㈧㔃⸝
䙫憴憶˛ 
ㇸῸ㎷ᾂ䙫何䉐㪪⤎⯶㛰Ọᷲṳ䨕Ə勌㈧曧⮫㔥䉐⒨怵⤎䄈㲼㔥⅌何䉐㪪ḔƏ⏖
Ọẋ䔘⹾Ⓢ⏍⣽⁁⬿㔥ῄ䮈䙫⊼ὃ˛ 

 

1. 媲┶わ▃㭈怀柬㛴⋀▵化 
ː⽯▃㭈    ː▃㭈    ː㙕态    ːᷴ▃㭈    ː⽯ᷴ▃㭈 

2. わ㘖␍㛪ὦ䔏㭋㛴⋀化 
ːᷧ⮁㛪ὦ䔏(巚䬻䬓⛂栳)    ː⏖僤㛪ὦ䔏(巚䬻䬓⛂栳)    ː⏖僤ᷴ㛪ὦ
䔏(乣乳䬻栳) 
ːᷧ⮁ᷴ㛪ὦ䔏(乣乳䬻栳) 

3. 㘖ầ溣⎆⛇孺わ⏖僤ᷴ㛪ὦ䔏㭋柬㛴⋀Ƣ 
ːᷴ曧奨何㔥䉐⒨    ː⅝ẽƝ 

4. ㇸῸ㎷ᾂ䙫⯶㪪惏⇭Əわ㛧檿⏖㎌⎾⃠㠣䂡化 
ː20 K/3 ⯶㘩    ː25 K/3 ⯶㘩    ː30 K/3 ⯶㘩    ː35 K/3 ⯶㘩 

5. ㇸῸ㎷ᾂ䙫Ḕ㪪惏⇭Əわ㛧檿⏖㎌⎾⃠㠣䂡化 
ː35 K/3 ⯶㘩    ː40 K/3 ⯶㘩    ː45 K/3 ⯶㘩    ː50 K/3 ⯶㘩    
ː55 K/3 ⯶㘩 

6. ⤎❲堳㜵ẋ䔘⹾Ⓢ⏍⣽⬿㔥ῄ䮈Əわ㛧檿⏖㎌⎾⃠㠣䂡化  
ː45 K/3 ⯶㘩    ː50 K/3 ⯶㘩    ː55 K/3 ⯶㘩    ː60 K/3 ⯶㘩    
ː65 K/3 ⯶㘩 
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7. わ婴䂡㭋柬㛴⋀㘖␍⏖Ọ㎷⌮わ✏䔆㴢ᷱ䙫ᾦ∐化 
ː㘖    ː␍ 

8. 『∌ 
ː䔞『    ː⥚『 

 

攂懂 4 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.⫍㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑⨶䏝䄆濒 

㓭⋤㗁ḽ䏦㨢㗋↗ * ⫍㦁㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
⯶㪪㛧檿 

两⑳ 20K/3⯶㘩 
25K/3⯶

㘩 
30K/3

⯶㘩 

㘖␍㛪ὦ䔏㭋
㛴⋀ 

ᷧ⮁㛪ὦ
䔏 

ῲ㕟 2 1 1 4 

✏ 㘖␍㛪ὦ䔏
㭋㛴⋀ Ḳⅎ䙫 

50.0% 25.0% 25.0% 100.0
% 

✏ ⯶㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

6.3% 20.0% 7.7% 8.0% 

㕛檻䙫 % 4.0% 2.0% 2.0% 8.0% 

⏖僤㛪ὦ
䔏 

ῲ㕟 24 4 12 40 

✏ 㘖␍㛪ὦ䔏
㭋㛴⋀ Ḳⅎ䙫 

60.0% 10.0% 30.0% 100.0
% 

✏ ⯶㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

75.0% 80.0% 92.3% 80.0% 

㕛檻䙫 % 48.0% 8.0% 24.0% 80.0% 

⏖僤ᷴ㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 6 0 0 6 

✏ 㘖␍㛪ὦ䔏
㭋㛴⋀ Ḳⅎ䙫 

100.0% .0% .0% 100.0
% 

✏ ⯶㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

18.8% .0% .0% 12.0% 

㕛檻䙫 % 12.0% .0% .0% 12.0% 
两⑳ ῲ㕟 32 5 13 50 

✏ 㘖␍㛪ὦ䔏
㭋㛴⋀ Ḳⅎ䙫 

64.0% 10.0% 26.0% 100.0
% 

✏ ⯶㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0
% 

㕛檻䙫 % 64.0% 10.0% 26.0% 100.0
% 
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攂懂 5 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.ᳫ㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑⨶䏝䄆濒 
㓭⋤㗁ḽ䏦㨢㗋↗ * ᳫ㦁㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
Ḕ㪪㛧檿 

两⑳ 
35K/3⯶

㘩 
40K/3

⯶㘩 
45K/3⯶

㘩 
50K/3⯶

㘩 

㘖␍㛪ὦ
䔏㭋㛴⋀ 

ᷧ⮁㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 2 2 0 0 4 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ䙫 

50.0% 50.0% .0% .0% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

7.1% 15.4% .0% .0% 8.0% 

㕛檻䙫 % 4.0% 4.0% .0% .0% 8.0% 

⏖僤㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 21 10 4 5 40 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ䙫 

52.5% 25.0% 10.0% 12.5% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

75.0% 76.9% 100.0% 100.0% 80.0% 

㕛檻䙫 % 42.0% 20.0% 8.0% 10.0% 80.0% 

⏖僤ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 5 1 0 0 6 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ䙫 

83.3% 16.7% .0% .0% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

17.9% 7.7% .0% .0% 12.0% 

㕛檻䙫 % 10.0% 2.0% .0% .0% 12.0% 
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攂懂 6 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.⟥㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑⨶䏝䄆濒 
㓭⋤㗁ḽ䏦㨢㗋↗ * ⟥♉㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
⤎❲㛧檿 

两⑳ 
45K/3⯶

㘩 
50K/3

⯶㘩 
55K/3

⯶㘩 
60K/3

⯶㘩 
65K/3

⯶㘩 

㘖␍
㛪ὦ
䔏㭋
㛴⋀ 

ᷧ⮁
㛪ὦ
䔏 

ῲ㕟 3 0 0 1 0 4 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

75.0% .0% .0% 25.0% .0% 100.0% 

✏ ⤎❲㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

12.0% .0% .0% 12.5% .0% 8.0% 

㕛檻䙫 % 6.0% .0% .0% 2.0% .0% 8.0% 

⏖僤
㛪ὦ
䔏 

ῲ㕟 17 13 2 7 1 40 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

42.5% 32.5% 5.0% 17.5% 2.5% 100.0% 

✏ ⤎❲㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

68.0% 92.9% 100.0% 87.5% 100.0% 80.0% 

㕛檻䙫 % 34.0% 26.0% 4.0% 14.0% 2.0% 80.0% 

⏖僤
ᷴ㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 5 1 0 0 0 6 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

83.3% 16.7% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ ⤎❲㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

20.0% 7.1% .0% .0% .0% 12.0% 

㕛檻䙫 % 10.0% 2.0% .0% .0% .0% 12.0% 
两⑳ ῲ㕟 25 14 2 8 1 50 

✏ 㘖␍㛪
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

50.0% 28.0% 4.0% 16.0% 2.0% 100.0% 

✏ ⤎❲㛧
檿 Ḳⅎ䙫 

100.0% 100.0
% 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

㕛檻䙫 % 50.0% 28.0% 4.0% 16.0% 2.0% 100.0% 
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攂懂 7 丬䄧ⵕ㗋↗㡀⺳㳪夤(㒃⩠䄆) 
妑㄂䙫怱⮉わ⥤Ɲ  
ㇸῸ㘖怉䔙⤎⭟⛲岦䳢䙫⭟䔆Ə⛇䂡媙䧲⯯栳Ḳ曧奨Ə⛇㭋⁁ṭ怀Ụ┶⍞Ə˛何
䉐⹾Ⱈ㘖㎷ᾂ㔥何ῲạ䉐ờ˚堳㜵䬰⊆僤䙫┭⹾˛ⷳ㜂わ㒌⇡⅐ᷰ⇭揿,⹒ㇸῸ
⡒ῲ┶⍞˛  
ㇸῸ㛪䢡ῄわ䙫ῲạ岮㖀Əわᷴ曧奨㒻⾪岮㖀⣽㴐Əⅴ㬈ㄆ嬄わ䙫愴⏯Ə嬄嬄Ƅ 

㡀⺳‥⩷ 
ㇸῸ㘖ᷧ⮝㎷ᾂ何䉐㪪䵍怱⮉⬿㔥傳⋬Ọ⎱堳㜵䬰Əḍ᷻㛰⹾Ⓢ岇岓⹾ⅎ䛲䮈Ọ
⎱㛴⋀˛ 
ⷳ㜂喰䔘㎷ᾂᾦ∐⎯⭰⅏䙫⬿㔥䩡敺Ə㸂廼㖬⮉㈧㔃⸝䙫堳㜵傳⋬䙫憴憶Ə孺怱
⮉僤廼櫭䙫Ẓ⎾怂⤃ⷩ䙫㧩嶊˛ 
ㇸῸ㎷ᾂ䙫何䉐㪪⤎⯶㛰Ọᷲṳ䨕Ə勌㈧曧⮫㔥䉐⒨怵⤎䄈㲼㔥⅌何䉐㪪ḔƏ⏖
Ọẋ䔘⹾Ⓢ⏍⣽⁁⬿㔥ῄ䮈䙫⊼ὃ˛ 

 

1. 妉␍⽦⑚㨟廗曃㗋↗⒌否 
□⽯▃㭈    ː▃㭈    ː㙕态    ːᷴ▃㭈    ː⽯ᷴ▃㭈 

2. 冣⽦⃮廠䏰廙⟚Ⳁ濕㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗否 
□ᷧ⮁㛪ὦ䔏(巚䬻䬓⛂栳)    ː⏖僤㛪ὦ䔏(巚䬻䬓⛂栳)    ː⏖僤ᷴ㛪ὦ
䔏(乣乳䬻栳) 
□ᷧ⮁ᷴ㛪ὦ䔏(乣乳䬻栳) 

3. 㓭ᵾ浺≝▞婑⽦⊭侻᳋㗁ḽ䏦㨢曃㗋↗濨 
□ᷴ曧奨何㔥䉐⒨    ː⅝ẽƝ 

4. ハỏ㊎ṙ䕂⫍㦁徦⃄濕⽦㖾榖⊭㉣⊕ᾷ㛺㽸否 
□20 K/3 ⯶㘩    ː25 K/3 ⯶㘩    ː30 K/3 ⯶㘩    ː35 K/3 ⯶㘩 

5. ㇸῸ㎷ᾂ䙫Ḕ㪪惏⇭Əわ㛧檿⏖㎌⎾⃠㠣䂡化 
ː35 K/3 ⯶㘩    ː40 K/3 ⯶㘩    ː45 K/3 ⯶㘩    ː50 K/3 ⯶㘩    
ː55 K/3 ⯶㘩 

6. ⤎❲堳㜵ẋ䔘⹾Ⓢ⏍⣽⬿㔥ῄ䮈Əわ㛧檿⏖㎌⎾⃠㠣䂡化  
ː45 K/3 ⯶㘩    ː50 K/3 ⯶㘩    ː55 K/3 ⯶㘩    ː60 K/3 ⯶㘩    
ː65 K/3 ⯶㘩 

7. ⽦奋㽸㨢曃㗋↗㓭⋤㗇墡㬸◦廙⟚Ⳁ㔀䕂᳋ṽ否 
□㘖    ː␍ 
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8. ⻥⃣ 
□䔞『    ː⥚『 

9. ⴲ渟 
□20 㭙Ọᷲ    ː20釦30 㭙    ː30釦40 㭙    ː40釦50 㭙    ː50釦60 㭙    
ː60 㭙Ọᷱ 

 
攂懂 8 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.⫍㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑㒃⩠䄆濒 

㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ * ⫍㦁㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
⯶㪪㛧檿 

两⑳ 
20K/3

⯶㘩 
25K/3

⯶㘩 
30K/3

⯶㘩 
35K/3

⯶㘩 

㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ 

ᷧ⮁㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 2 0 0 0 2 

✏ 㘖␍
㛪ペὦ
䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ
䙫 

100.0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ ⯶㪪
㛧檿 Ḳ
ⅎ䙫 

6.5% .0% .0% 3.6%  

㕛檻䙫 
% 

3.6% .0% .0% .0% 3.6% 

⏖僤㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 22 11 7 2 42 

✏ 㘖␍
㛪ペὦ
䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ
䙫 

52.4% 26.2% 16.7% 4.8% 100.0% 

✏ ⯶㪪
㛧檿 Ḳ
ⅎ䙫 

71.0% 91.7% 70.0% 100.0% 76.4% 

㕛檻䙫 
% 

40.0% 20.0% 12.7% 3.6% 76.4% 

⏖僤ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 6 1 3 0 10 

✏ 㘖␍
㛪ペὦ
䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ
䙫 

60.0% 10.0% 30.0% .0% 100.0% 
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✏ ⯶㪪
㛧檿 Ḳ
ⅎ䙫 

19.4% 8.3% 30.0% .0% 18.2% 

㕛檻䙫 
% 

10.9% 1.8% 5.5% .0% 18.2% 

ᷧ⮁ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 1 0 0 0 1 

✏ 㘖␍
㛪ペὦ
䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ
䙫 

100.0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ ⯶㪪
㛧檿 Ḳ
ⅎ䙫 

3.2% .0% .0% .0% 1.8% 

㕛檻䙫 
% 

1.8% .0% .0% .0% 1.8% 

两⑳ ῲ㕟 31 12 10 2 55 

✏ 㘖␍
㛪ペὦ
䔏㭋㛴
⋀ Ḳⅎ
䙫 

56.4% 21.8% 18.2% 3.6% 100.0% 

✏ ⯶㪪
㛧檿 Ḳ
ⅎ䙫 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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攂懂 中 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s.ᳫ㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑㒃⩠䄆濒 
㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ * ᳫ㦁㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
Ḕ㪪㛧檿 

两⑳ 
35K/3

⯶㘩 
40K/3

⯶㘩 
45K/3

⯶㘩 
50K/3

⯶㘩 
55K/3

⯶㘩 

㘖␍
㛪ペ
ὦ䔏
㭋㛴
⋀ 

ᷧ⮁㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 0 2 0 0 0 2 

✏ 㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ Ḳⅎ
䙫 

.0% 100.0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

.0% 10.5% .0% .0% .0% 3.6% 

㕛檻䙫 % .0% 3.6% .0% .0% .0% 3.6% 

⏖僤㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 14 15 5 7 1 42 

✏ 㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ Ḳⅎ
䙫 

33.3% 35.7% 11.9% 16.7% 2.4% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

66.7% 78.9% 100.0% 77.8% 100.0% 76.4% 

㕛檻䙫 % 25.5% 27.3% 9.1% 12.7% 1.8% 76.4% 

⏖僤ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 6 2 0 2 0 10 

✏ 㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ Ḳⅎ
䙫 

60.0% 20.0% .0% 20.0% .0% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

28.6% 10.5% .0% 22.2% .0% 18.2% 

㕛檻䙫 % 10.9% 3.6% .0% 3.6% .0% 18.2% 

ᷧ⮁ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 1 0 0 0 0 1 

✏ 㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ Ḳⅎ
䙫 

100.0% .0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ Ḕ㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

4.8% .0% .0% .0% .0% 1.8% 

㕛檻䙫 % 1.8% .0% .0% .0% .0% 1.8% 
两⑳ ῲ㕟 21 19 5 9 1 55 

✏ 㘖␍㛪ペὦ
䔏㭋㛴⋀ Ḳⅎ
䙫 

38.2% 34.5% 9.1% 16.4% 1.8% 100.0% 
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✏ Ḕ㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

㕛檻䙫 % 38.2% 34.5% 9.1% 16.4% 1.8% 100.0% 

 
 
攂懂 10 㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ 論.s ⟥㦁㖾榖⊭㉣⊕ᾷ懠濑㒃⩠䄆濒 

㓭⋤㗁⾱ḽ䏦㨢㗋↗ * ⟥㦁㖾榖 ᵢ⊇圦 

 
⤎㪪㛧檿 

两⑳ 
45K/3

⯶㘩 
50K/3

⯶㘩 
55K/3

⯶㘩 
60K/3

⯶㘩 
65K/3

⯶㘩 

㘖␍
㛪ペ
ὦ䔏
㭋㛴
⋀ 

ᷧ⮁㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 0 2 0 0 0 2 

✏ 㘖␍㛪ペ
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

.0% 100.0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ ⤎㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

.0% 8.7% .0% .0% .0% 3.6% 

㕛檻䙫 % .0% 3.6% .0% .0% .0% 3.6% 

⏖僤㛪
ὦ䔏 

ῲ㕟 11 16 4 10 1 42 

✏ 㘖␍㛪ペ
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

26.2% 38.1% 9.5% 23.8% 2.4% 100.0% 

✏ ⤎㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

73.3% 69.6% 100.0% 90.9% 50.0% 76.4% 

㕛檻䙫 % 20.0% 29.1% 7.3% 18.2% 1.8% 76.4% 

⏖僤ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 3 5 0 1 1 10 

✏ 㘖␍㛪ペ
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

30.0% 50.0% .0% 10.0% 10.0% 100.0% 

✏ ⤎㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

20.0% 21.7% .0% 9.1% 50.0% 18.2% 

㕛檻䙫 % 5.5% 9.1% .0% 1.8% 1.8% 18.2% 

ᷧ⮁ᷴ
㛪ὦ䔏 

ῲ㕟 1 0 0 0 0 1 

✏ 㘖␍㛪ペ
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

100.0% .0% .0% .0% .0% 100.0% 

✏ ⤎㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

6.7% .0% .0% .0% .0% 1.8% 

㕛檻䙫 % 1.8% .0% .0% .0% .0% 1.8% 



置物店市場研究分析 

 
 
 

                                    32       逢甲大學學生報告 ePaper(2012 年) 

两⑳ ῲ㕟 15 23 4 11 2 55 

✏ 㘖␍㛪ペ
ὦ䔏㭋㛴⋀ 
Ḳⅎ䙫 

27.3% 41.8% 7.3% 20.0% 3.6% 100.0% 

✏ ⤎㪪㛧檿 
Ḳⅎ䙫 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

㕛檻䙫 % 27.3% 41.8% 7.3% 20.0% 3.6% 100.0% 

 


